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Общие положения
Анализ состояния конкуренции на рынке оптовой реализации рыбоводной продукции лососевых проведен в соответствии с Планом работы ФАС России по анализу состояния конкуренции на товарных рынках                        на 2015-2016 годы, утвержденным приказом от 18.12.2014 № 790/14,                          с учетом решений, принятых Комиссией Федеральной антимонопольной службы по проведению анализа товарных рынков (протоколы № 11                         от 10.12.2015 и № 12 от 25.12.2015).

Целью настоящего анализа является оценка состояния конкуренции и положения хозяйствующих субъектов на рынке оптовой реализации рыбоводной продукции лососевых, а также возможность практического применения результатов проведенного анализа территориальными органами ФАС России и Центральным аппаратом ФАС России.
Методическую основу настоящего анализа составили:

· методические рекомендации по анализу состояния конкуренции                на рынке оптовой реализации рыбоводной продукции лососевых;

· порядок проведения анализа и оценки состояния конкуренции на товарном рынке, утвержденный приказом ФАС России от 28.04.2010 № 220 (далее - Порядок);
· Федеральный закон от 26.07.2006 № 135-ФЗ «О защите конкуренции»;

· Федеральный закон от 02.07.2013 № 148-ФЗ «Об аквакультуре (рыбоводстве) и о внесении изменений в отдельные законодательные акты Российской Федерации» (далее – Закон об аквакультуре);
· единая Товарная номенклатура внешнеэкономической деятельности Евразийского экономического союза и Единого таможенного тарифа Евразийского экономического союза (ТН ВЭД ЕАЭС), утвержденная решением Совета Евразийской экономической комиссии от 16.07.2012 № 54;
· классификатор в области аквакультуры (рыбоводства) (далее - Классификатор), утвержденный приказом Министерства сельского хозяйства Российской Федерации от 18.11.2014 № 452;
· общероссийский классификатор продукции по видам экономической деятельности (ОК 034-2014 (КПЕС 2008)), утвержденный приказом Федерального агентства по техническому регулированию и метрологии от 31.01.2014 № 14-ст.

В качестве источников информации использовались аналитические отчеты территориальных управлений Федеральной антимонопольной службы по результатам исследования конкуренции на рынке оптовой реализации рыбоводной продукции лососевых, данные Федерального агентства                        по рыболовству, Федеральной службы государственной статистики,                   ФТС России, сообщения средств массовой информации.
В рамках данного анализа исследуется рыбоводная продукция лососевых, реализуемая в целях осуществления товарной аквакультуры (рыбоводства), являющейся видом предпринимательской деятельности, относящейся к сельскохозяйственному производству.
Виды товарной аквакультуры (товарного рыбоводства) приведены на рисунке № 1.





Рисунок № 1

Прудовая аквакультура предусматривает разведение и (или) содержание, выращивание объектов аквакультуры в прудах, обводненных карьерах,                     а также на водных объектах, используемых в процессе функционирования мелиоративных систем, включая ирригационные системы.
Пастбищная аквакультура осуществляется на рыбоводных участках                   в отношении объектов аквакультуры, которые в ходе соответствующих работ выпускаются в водные объекты, где они обитают в состоянии естественной свободы.
Индустриальная аквакультура осуществляется без использования рыбоводных участков в бассейнах, на установках с замкнутой системой водоснабжения, а также на рыбоводных участках с использованием садков и (или) других технических средств, предназначенных для выращивания объектов аквакультуры в искусственно созданной среде обитания.

В соответствии с Законом об аквакультуре определены основные понятия, характеризующие отраслевую специфику рассматриваемого товарного рынка:

- аквакультура (рыбоводство) - деятельность, связанная с разведением и (или) содержанием, выращиванием объектов аквакультуры;

- объекты аквакультуры - водные организмы, разведение и (или) содержание, выращивание которых осуществляются в искусственно созданной среде обитания;

- искусственно созданная среда обитания - водные объекты, участки континентального шельфа Российской Федерации, участки исключительной экономической зоны Российской Федерации, сооружения, где разведение и (или) содержание, выращивание объектов аквакультуры осуществляются                   с использованием специальных устройств и (или) технологий;

- рыбоводный участок - водный объект и (или) его часть, участок континентального шельфа Российской Федерации, участок исключительной экономической зоны Российской Федерации, используемые для осуществления аквакультуры (рыбоводства);

- рыбоводная инфраструктура - имущественные комплексы, в том числе установки, здания, строения, сооружения, земельные участки, оборудование, искусственные острова, которые необходимы для осуществления аквакультуры (рыбоводства);

- продукция аквакультуры - пищевая рыбная продукция, непищевая рыбная продукция и иная продукция из объектов аквакультуры;

- рыбоводное хозяйство - юридическое лицо, крестьянское (фермерское) хозяйство, а также приравненный к ним в целях настоящего Федерального закона и осуществляющий аквакультуру (рыбоводство) индивидуальный предприниматель.
Рыбопосадочный материал – молодь рыб, предназначенная для посадки в искусственно созданную среду обитания с целью получения товарной продукции или с целью племенного рыборазведения.
Категории рыбопосадочного материала:

1. Оплодотворенная икра на стадии пигментации глаз (далее – икра                 на стадии глазка).
2. Молодь рыбы, в зависимости от возраста подразделяющаяся                     на следующие категории:

1) малёк (навеска от 1 до 100 граммов);

2) сеголеток (навеска от 50 до 300 граммов);

3) годовик (навеска от 100 до 700 граммов).

Рыборазведение носит сезонный характер и требует определенных затрат времени, в течение которого биологические активы превращаются                в рыбу, на каждой стадии цикла с переводом из одной возрастной категории в другую.
Временной интервал исследования товарного рынка
В соответствии с целями исследования и с учетом специфики товарного рынка анализ состояния конкуренции на рынке оптовой реализации рыбоводной продукции лососевых проводился за период 2014 - 2015 гг.
Продуктовые границы товарного рынка
Продуктовые (товарные) границы рынка – это товар, не имеющий заменителей, или группа (набор) взаимозаменяемых товаров (субститутов).
В соответствии с пунктом 3.1. Порядка определение продуктовых границ товарного рынка предполагает предварительное определение товара, выявление свойств товара, определяющих выбор приобретателя, и товаров, потенциально являющихся взаимозаменяемыми для данного товара, определение взаимозаменяемых товаров.
Пункт 3.4. Порядка предусматривает предварительное определение товара на основе нормативных актов, регулирующих соответствующую деятельность, общероссийских классификаторов продукции, работ, услуг, видов экономической деятельности.
Основными общими свойствами для рыбоводной продукции лососевых, позволяющими производить разделение товарной группы на отдельные виды товаров, являются: 

1) принадлежность данных объектов аквакультуры к тому или иному биологическому виду (в том числе гибриды) особей семейства лососевых (согласно Классификатору);

2) принадлежность к определённым возрастной (с учетом навески) и функциональной группам (согласно ОКПД (ОК 034-2014 (КПЕС 2008)).

Объектом настоящего исследования является рыбопосадочный материал лососевых, относящийся к непищевой рыбной продукции.
К лососевым видам рыб относятся: кета (Oncorhynchus keta), нерка (Oncorhynchus nerka), горбуша (Oncorhynchus gorbuscha), кижуч (Oncorhynchus kisutch), чавыча (Oncorhynchus tshawytscha), сима (Oncorhynchus masu), лосось атлантический (семга) (Salmo salar), лосось озерный (Salmo salar), кумжа (форель) (Salmo trutta), лосось каспийский (Salmo trutta), лосось черноморский (Salmo truta), гольцы (Salvelinus sp.), палия (Salvelinus lepechini), таймень (Hucho taimen), ленок (Brachymystax lenok), форель радужная (Oncorhynchus mykiss).
Рыбопосадочный материал — икра на стадии глазка и молодь рыб (мальки, сеголетки, годовики), предназначенная для посадки в рыбоводные водоемы с целью получения товарной продукции или с целью племенного рыборазведения. Категории рыбопосадочного материала, а именно молоди, отличаются возрастом и определенными навесками.
Производственный процесс в полносистемном рыбоводном хозяйстве можно разделить на получение посадочного материала и выращивание товарной продукции. Примерная схема оборота рыбоводной продукции                      в полносистемном хозяйстве на каждой стадии производства (разведения, выращивания) приведена на рисунке № 2.
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Рисунок № 2
Учитывая возможность сопоставимости товаров, объединенных                           в товарные группы по возрастному и функциональному признакам, для производственного назначении в сфере рыбоводства, выявлены принципиальные свойства товаров, определяющие выбор оптовых покупателей.

В Российской Федерации наиболее распространенным биологическим видом лососевых как объекта разведения является форель радужная.
Широкое распространение радужной форели в аквакультуре объясняется ее малой прихотливостью к условиям внешней среды, хорошим ростом и высокими пищевыми качествами.

Радужная форель, в отличие от сёмги и тихоокеанских лососей, относится к непроходным рыбам, предпочитает прозрачные воды с высоким содержанием кислорода. Оптимальная температура для выращивания составляет 15-18°С, но крайние пределы шире: от 0,1-0,5°С до 23-25°C. Наиболее активный рост при 4-5°С, при температуре выше 20°С форель чувствует себя угнетенно, при снижении содержания кислорода в воде радужная форель гибнет. В то же время с определенного возраста она устойчива к солености воды.
Форель можно выращивать в бассейнах, лотках, прудах, каналах, сетчатых садках, в водах различного происхождения: пресной из рек, озер, водохранилищ, родников, в подземных водах; морской из заливов морей и                в соленых подземных водах; геотермальных и отработанных электростанциями водах. Основное требование к водоему для разведения – чтобы в зимнее время не покрывался льдом.
Кроме форели радужной на территории Российской Федерации                          в Мурманской области осуществляется садковое выращивание лосося атлантического (семги).
Иные биологические виды лососевых на территории Российской Федерации являются объектами рыбоводства с целью воспроизводства водных биологических ресурсов для сохранения популяций.
Опрос потребителей посадочного материала лососевых, проведенный территориальными управлениями ФАС России, показал, что, в основном, хозяйства, осуществляющие разведение форели, не готовы заменить ее                    на иной биологический вид лососевых (например, на семгу) и наоборот.
При этом большее количество потребителей посадочного материала лососевых допускает замену одной категории рыбопосадочного материала на другую, в основном за исключением крупных хозяйственных комплексов, имеющих собственные рыбоперерабатывающие производства и, как следствие, повышенные требования к рыбопосадочному материалу (например, компания «Русское море-аквакультура» приобретает                                   в Финляндии мальков форели, на 98% являющихся самками, что                             при выращивании товарной рыбы дает возможность получать дополнительно икру).
Таким образом, продуктовые границы исследуемого рынка были предварительно определены как рыбопосадочный материал лососевых                    с делением по биологическим видам, но без деления по категориям рыбопосадочного материала.
Однако, в связи с особенностью рассматриваемого товара, заключающейся в значительной разнице средней навески различных категорий рыбопосадочного материала (мальки, сеголетки, годовики), определяющей объемы реализации, целесообразно при определении долей производителей на товарном рынке учитывать деление товара по категориям.
Еще одной особенностью является сезонность приобретения каждой категории рыбопосадочного материала, связанная с тем, что исследуемый товар - живая рыба, и в определенный период года можно приобрести только определенную категорию рыбопосадочного материала, что также говорит                 в пользу учета деления по категориям рыбопосадочного материала.
На основании изложенного, продуктовыми границами в данном исследовании являются границы рынка рыбопосадочного материала лососевых с делением по биологическим видам (форель радужная, семга) и по категориям рыбопосадочного материала.
Географические границы товарного рынка
Определение географических границ товарного рынка в соответствии              со статьей 4 Федерального закона «О защите конкуренции» от 26.07.2006
№ 135-ФЗ основывается на экономической, технической или иной возможности либо целесообразности покупателя приобрести товар на территории Российской Федерации или ее части и отсутствии такой возможности либо целесообразности за её пределами, а также готовности и возможности продавцов продать рассматриваемый товар (товары-заменители) в установленных географических границах.

Согласно пункту 4.1 Порядка товарный рынок может охватывать территорию Российской Федерации или выходить за её пределы (федеральный рынок), охватывать территорию нескольких субъектов Российской Федерации (межрегиональный рынок), не выходить за границы субъекта Российской Федерации (региональный рынок), не выходить за границы муниципального образования (местный или локальный рынок). 
Предварительное определение географических границ товарного рынка осуществлено методом установления фактических районов продаж и месторасположением потребителей посадочного материала лососевых.

 Отечественные производители рыбопосадочного материала семги отсутствуют. Согласно данным ФТС России, закупки осуществляются
ПАО «Русский лосось» (входит в группу лиц ЗАО «Балтийский берег») и ООО «Русское море-аквакультура» (входит в группу лиц ПАО «Русская Аквакультура») в Норвегии.

В таблице № 1 отражена география поставок рыбопосадочного материала форели радужной из регионов производства в регионы приобретения (реализации).
Таблица № 1
	Регионы производства рыбопосадочного материала

форели радужной
	Регионы приобретения (реализации) рыбопосадочного материала

форели радужной 

	Республики Карелия, СО-Алания, Хакасия, Башкортостан,

Кабардино-Балкарская,

области Мурманская, Ленинградская, Белгородская, Иркутская, Псковская,

Нижегородская, Смоленская,

края Хабаровский, Ставропольский,

Пермский, Красноярский, Краснодарский,
Финляндия, США, Франция
	Республики Карелия, СО-Алания, Хакасия, Башкортостан, Дагестан,
Кабардино-Балкарская, Татарстан,
Карачаево-Черкесская, Чеченская, Марий-Эл,

области Мурманская, Ленинградская, Белгородская, Иркутская, Псковская,

Нижегородская, Смоленская, Московская, Тверская, Нижегородская, Кировская, Самарская, Свердловская, Тюменская, Челябинская, Курганская, Амурская, Ульяновская, Саратовская, Воронежская, Архангельская, Тульская, Еврейский автономный округ,

края Хабаровский, Ставропольский,

Пермский, Красноярский, Краснодарский


Перевозка посадочного материала может осуществляться любым видом транспорта. Икра на стадии глазка может находиться в пути до
5 суток при соблюдении температурного режима. Молодь (мальков, сеголеток, годовиков) желательно доставлять в течение суток, но возможно и в более длительные сроки. При этом необходимо контролировать
температуру воды и насыщение ее кислородом. Исходя из изложенного, ограничений транспортировки посадочного материала лососевых нет.
Таким образом, исследуемые рынки рыбопосадочного материала форели радужной и рыбопосадочного материала семги являются федеральными,                   и географическими границами данных рынков является территория Российской Федерации. Потенциально (в случае развития отечественного производства и увеличения внутреннего потребительского спроса) данные рынки могут стать межрегиональными или остаться федеральными,                        но с сокращением доли рыбопосадочного материла иностранного происхождения в товарном объеме рынка.
Состав хозяйствующих субъектов, действующих на товарном рынке
Согласно пункту 5.1 Порядка, в состав хозяйствующих субъектов, действующих на товарном рынке, включаются хозяйствующие субъекты, реализующие в его границах рассматриваемый товар в пределах определенного временного интервала исследования товарного рынка.
Характерной особенностью товаров рыбоводной продукции лососевых является их производственное назначение и, тем самым, тесная связь                          с производственным процессом. Спрос на них целевой (или вторичный), который возникает как следствие спроса на потребительские товары (товарную рыбу) и подчиняется фактору экономической целесообразности. Количество потребителей товаров производственного назначения
ограничено. Они, как правило, совершают крупные закупки, нередко влияя на производство продукции (адаптируя ее к своим запросам), процедуру доставки, комплекс дополнительных услуг. Поэтому особое внимание необходимо уделить изучению взаимосвязей потенциальных покупателей и производителей данных товаров с учетом состояния конъюнктуры рынка.
Для производства тех или иных товаров рыбоводной продукции лососевых субъектам (продавцам, покупателям) необходимо (желательно) располагать объектами рыбоводной инфраструктуры и иными объектами, используемыми для осуществления аквакультуры (рыбоводства), а также специальными устройствами и (или) технологиями, в том числе иметь собственный автопарк со специальным оборудованием с поддержкой температурного и аэрационного режимов.
По данным территориальных управлений ФАС России, производство и/или реализацию посадочного материала форели радужной в 2014-2015 гг. осуществляли хозяйствующие субъекты, указанные в таблице № 2.

Таблица № 2
	№

п/п
	Производитель

(продавец)
	Место нахождения
производителя
	Категория посадочного материала

	1
	ООО «Рыбстандарт»


	Ленинградская область
 
	сеголеток



	2
	ФГБУ Федеральный селекционно-генетический центр рыбоводства «Ропша»
	
	молодь

	3
	ООО «Алания-Фиш»

	РСО-Алания
	годовик

	4
	ООО «Рыбхоз «Севан»


	
	

	5
	ООО «Арктик-Салмон»


	Мурманская область
	малёк

	6
	ООО «Чистые пруды»


	Белгородская область
	молодь

	7
	ЗАО «Вирта»

(входит в группу ЗАО «Кала-Ранта»)
	Республика Карелия
	малёк

	8
	ООО «Онежская форель»


	
	

	9
	ООО «Кала я марьяпоят»

	
	

	10
	ООО «ЛОИСТО»

	
	

	11
	ООО «Карелпродактс» (в 2014 г. запущен ИВЗ)
	
	

	12
	ФГУП «Азчеррыбзавод»


	Краснодарский край
	малёк

	13
	ФГУП «Племенной форелеводческий завод «Адлер» 
	
	

	14
	ООО «Малтат»


	Красноярский край
	молодь

	15
	ООО НПО «Иркутская форель»

(экспериментальное предприятие с замкнутым циклом, созданное с целью выяснения возможности выращивания форели в климатических условиях области и в водах р. Ангары)
	Иркутская область
	потенциальный участник рынка

	16
	ООО «Форелевое хозяйство»


	Псковская область
	молодь

	17
	ООО «Агропромресурс»


	
	

	18
	ИП ГКФХ Зверев О.Н.


	
	

	19
	ООО «Рыбное хозяйство Яйвинское»


	Пермский край
	молодь



	20
	ООО «Добрянский рыбоводный центр»
	
	

	21
	ЗАО Сельскохозяйственный племенной завод «Форелевый»


	Ставропольский край
	икра на стадии глазка

малёк

сеголеток

годовик

	22
	Анюйский осетровый рыбоводный завод ФГБУ «Амуррыбвод»


	Хабаровский край
	сеголеток



	23
	ОАО «Племенной рыбоводный завод «Кабардино-Балкарский»
	Кабардино-Балкарская Республика
	малёк

икра на стадии глазка

	24
	ООО «Кармановский рыбхоз»


	Республика Башкортостан
	малёк

	25
	ООО Селекционно-племенной комплекс по рыбоводству «Вадский»
	Нижегородская область
	малёк

	26
	ИП Новоселов С.А.

	Республика Хакасия
	малёк

	27
	ООО «Форелевое хозяйство «Елисей»

(входит в гр.л. ИП Новоселов С.А.)
	
	

	28
	ООО «Капитал»


	Смоленская область
	малёк
сеголеток

	29
	ООО «Галактика-О» (Москва)
(продавец)
	Смоленская область (покупает у                              ООО «Капитал»)
	малёк

	30
	ООО «Агра Сифуд» (Санкт-Петербург)
(продавец)
	Финляндия (производитель)
	малёк

	31
	ООО «Альфеус Био» (Ленинградская обл.) (продавец)
	США
(производитель)
	икра на стадии глазка

	32
	ООО «Мерке» (Московская область)
(продавец)
	Франция
(производитель)
	икра на стадии глазка


В некоторых регионах (Кабардино-Балкарская Республика, Пермский край) производители обеспечивают потребность имеющихся в регионе покупателей и не осуществляют поставки за пределы региона.
Согласно данным ФТС России, поставки посадочного материала (малёк) семги осуществлялись российским потребителям лососевыми хозяйствами Норвегии без посредников.

Расчет объема товарного рынка 
и долей хозяйствующих субъектов на товарном рынке
Общий объем товарных ресурсов исследуемого рынка определяется как сумма объемов реализации посадочного материала лососевых и объемов ввоза на территорию Российской Федерации.
Доли хозяйствующих субъектов на рынках форели радужной
Доли хозяйствующих субъектов на рынке икры на стадии глазка форели радужной приведены в таблице № 3.
Таблица № 3
	Наименование хозяйствующего субъекта
	2014 г.
	2015 г.

	
	Доля,

%
	Доля,

%

	ЗАО Сельскохозяйственный племенной завод «Форелевый»
	98,99
	99,57

	ОАО «Племенной рыбоводный завод «Кабардино-Балкарский»
	1,01
	0,43

	Всего
	100
	100


Доли хозяйствующих субъектов на рынке малька форели радужной приведены в таблице № 4.
Таблица № 4
	Наименование хозяйствующего субъекта
	2014 г.
	2015 г.

	
	Доля,

%
	Доля,

%

	ФГУП «Племенной форелеводческий завод «Адлер»
	10,24
	25,15

	ФГУП «Азчеррыбзавод»


	3,84
	1,27

	ФГБУ Федеральный селекционно-генетический центр рыбоводства «Ропша»
	40,02
	14,26

	ЗАО «Вирта»


	17,26
	29,06

	ООО «Карелпродактс»


	-
	3,93

	ООО «Арктик-Салмон»


	6,11
	8,56

	ООО «Чистые пруды»


	1,97
	11,40

	ООО «Малтат»


	5,74
	-

	ООО «Рыбное хозяйство Яйвинское»
	0,02
	-

	ООО «Добрянский рыбоводный центр
	0,02
	-

	ЗАО Сельскохозяйственный племенной завод «Форелевый»
	1,29
	0,28

	Анюйский осетровый рыбоводный завод ФГБУ «Амуррыбвод»
	-
	0,05

	ОАО «Племенной рыбоводный завод «Кабардино-Балкарский»
	0,01
	0,01

	ООО «Кармановский рыбхоз»


	0,17
	-

	Группа лиц ИП Новоселов С.А.

и ООО «Форелевое хозяйство «Елисей»
	0,34
	0,32

	ООО «Капитал»


	-
	0,05

	Импорт (Финляндия)

	12,98
	5,64

	Всего
	100
	100


Доли хозяйствующих субъектов на рынке сеголетки форели радужной приведены в таблице № 5.
Таблица № 5
	Наименование хозяйствующего субъекта
	2014 г.
	2015 г.

	
	Доля,

%
	Доля,

%

	ООО «Онежская форель»


	41,24
	44,80

	ООО «Карелпродактс»


	-
	4,46

	ООО «Малтат»


	17,26
	17,83

	ЗАО Сельскохозяйственный племенной завод «Форелевый»
	1,26
	0,01

	ООО «Капитал»


	40,24
	32,90

	Всего
	100
	100


Доли хозяйствующих субъектов на рынке годовика форели радужной приведены в таблице № 6.
Таблица № 6
	Наименование хозяйствующего субъекта
	2014 г.
	2015 г.

	
	Доля,

%
	Доля,

%

	ООО «Алания-Фиш»


	17,4
	-

	ООО «Форелевое хозяйство»


	21,5
	19,62

	ООО «Агропромресурс»


	17,1
	15,56

	ИП ГКФХ Зверев О.Н.


	0,7
	0,68

	ЗАО Сельскохозяйственный племенной завод «Форелевый»
	0,9
	0,33

	ООО Селекционно-племенной комплекс по рыбоводству «Вадский»
	-
	0,38

	ООО «Эко Фиш»


	34,1
	58,01

	ЗАО «Смоленскрыбхоз»


	8,2
	5,41

	Всего
	100
	100


Доли хозяйствующих субъектов на рынке семги
На рынке посадочного материала (малька) семги доля импорта (Норвегия) в 2014-2015 гг. составила 100%.

Уровень концентрации товарного рынка
Для определения уровня концентрации товарного рынка используются следующие показатели: 

а) коэффициент рыночной концентрации (CR) - сумма долей на товарном рынке (выраженных в процентах) определенного числа крупнейших хозяйствующих субъектов, действующих на данном рынке;

б) индекс рыночной концентрации Герфиндаля-Гиршмана (HHI) – сумма квадратов долей (выраженных в процентах) на товарном рынке всех хозяйствующих субъектов, действующих на данном рынке.

В соответствии с различными значениями коэффициента рыночной концентрации и индекса рыночной концентрации Герфиндаля-Гиршмана выделяются следующие уровни концентрации товарного рынка:

- высокий – при 70%<=CR3<=100% или 2000<=HHI<=10000;

- умеренный – при 45%<= CR3<=70% или 1000<= HHI<=2000;

- низкий – при CR3<45% или HHI <1000.
Коэффициенты концентрации на товарном рынке рыбопосадочного материала лососевых для форели радужной с разбивкой по категориям рыбопосадочного материала в 2014-2015 гг. приведены в таблице № 7.
Таблица № 7
	Товарная категория
	Коэффициент

	
	2014 г.
	2015 г.

	
	CR3
	HHI
	CR3
	HHI

	Икра на стадии глазка

(CR1)
	98,99%
	9800
	99,57%
	9914

	Малек
	70,26%
	2263
	68,46%
	1933

	Сеголеток
	98,74%
	3619
	95,53%
	3428

	Годовик
	73%
	2290
	93,19%
	4023


Исходя из полученных показателей, рынки рыбопосадочного материала форели радужной можно отнести к рынкам с высоким уровнем концентрации.
При этом в 2015 г. наблюдается незначительное уменьшение концентрации в сегменте малька форели радужной, что объясняется уменьшением объемов продаж ведущего участника данного рынка в связи                   с банкротством двух крупных покупателей.

Коэффициенты концентрации на товарном рынке рыбопосадочного материала лососевых для семги с разбивкой по категориям рыбопосадочного материала в 2014-2015 гг. приведены в таблице № 8.
Таблица № 8

	Товарная категория
	Коэффициент

	
	2014 г.
	2015 г.

	
	CR1
	HHI
	CR1
	HHI

	Малёк
	100%
	10000
	100%
	10000


Исходя из полученных показателей, данный рынок можно отнести                      к рынкам с высоким уровнем концентрации.

Барьеры входа на товарный рынок
Барьеры входа — это обстоятельства, увеличивающие риск предпринимательства, продлевающие время становления субъекта на рынке или повышающие финансовые затраты на вход нового поставщика.
Сложившаяся ситуация на рассматриваемом товарном рынке определяет обстоятельства, препятствующие и ограничивающие хозяйствующим субъектам начало деятельности.

К экономическим барьерам входа на исследуемые рынки относятся:

· значительные первоначальные капиталовложения при длительном сроке окупаемости вложений;

· дорогие корма, что объясняется отсутствием специальных кормов для лососевых отечественного производства, в связи с чем закупаются импортные корма;
· отсутствие квалифицированного персонала;

· ограниченный доступ к рынкам сбыта (из-за исторически сложившихся отношений между действующими производителями и потребителями на исследуемом рынке);

· отсутствие эффективной государственной поддержки отрасли.
К административным барьерам входа на исследуемые рынки относятся:

· ограничения в предоставлении долгосрочных кредитов;
· отсутствие гарантий сохранения за арендаторами земельных участков с подходящими для разведения рыбы водоемами, арендованными предпринимателями для осуществления рыборазводной деятельности;
· ветеринарные стандарты качества производимой рыбоводной продукции;

· несовершенство действующего законодательства Российской Федерации в области аквакультуры (рыбоводства).
Оценка состояния конкуренции на товарном рынке
В результате проведенного анализа можно прийти к заключению, что рынок рыбопосадочного материала форели радужной и рынок рыбопосадочного материала семги являются рынками с высоким уровнем концентрации, что, скорее, объясняется естественным отсутствием конкуренции в производстве данной продукции в связи с неразвитостью отечественного комплекса аквакультуры.
При этом в исследуемом периоде явного лидера на рынках рыбопосадочного материала форели радужной нет, что связано со спецификой товара. Потребители, в основном, осуществляют деятельность по разведению товарной рыбы, которая вырастает из рыбопосадочного материала через год-два. В это время, как правило, закупка нового рыбопосадочного материала не осуществляется.

Исключение составляет рынок икры на стадии глазка форели радужной, на котором в исследуемый период доля ЗАО Сельскохозяйственный племенной завод «Форелевый» (Ставропольский край) составила более 98%, при этом в течение временного интервала исследования сохранялся порядок ранжирования хозяйствующих субъектов, действующих на данном товарном рынке, и доля, занимаемая ЗАО Сельскохозяйственный племенной
завод «Форелевый» на указанном рынке в 2015 г., изменилась по сравнению с 2014 г. менее чем на десять процентов.
Таким образом, ЗАО Сельскохозяйственный племенной завод «Форелевый» в исследуемом периоде занимает доминирующее положение  на рынке реализации икры на стадии глазка форели радужной.
Рынок рыбопосадочного материала семги полностью импортозависим.

Наличие барьеров входа на анализируемые товарные рынки ограничивает возможности появления новых производителей (продавцов).
В настоящее время создать крупное хозяйство по производству рыбопосадочного материала, подобное ФГУП «Племенной форелеводческий завод «Адлер» или ФГБУ Федеральный селекционно-генетический центр рыбоводства «Ропша», возможно только при поддержке государства или при наличии крупного инвестора.
Таким образом, вход на рынки в качестве производителей рыбопосадочного материала лососевых для хозяйствующих субъектов, относящихся к малому и среднему бизнесу, крайне затруднителен.
Товарная аквакультура


(рыбоводство)
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Индустриальное рыбоводство
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Садковые хозяйства
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Половые продукты





Годовики*





Мальки





Сеголетки
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